B2B-Marketing macht Spaß

Die zweite Auflage der Schleswig-Holstein Summer School 

of Marketing begeisterte erneut Teilnehmer und Sponsoren
Das Segel- und Workshop-Event an der Ostsee ist weiter auf Erfolgskurs. In der letzten Mai-Woche trafen sich wieder Junior Marketing-Professionals und Studierende aus ganz Deutschland zur gemeinsamen Summer School im Norden. Nach der Premiere im Vorjahr fand die Veranstaltung wachsenden Zuspruch, so daß die Organisatoren sowohl eine zusätzliche Yacht chartern als auch einen weiteren Workshop auflegen mußten.

Die Teilnehmer erlebten zunächst viel Wind und Wasser auf der Flensburger Förde sowie ein stimmungsvolles „get together“ mit Live-Musik, bevor sie in drei Workshops praktische Fragen aus dem B2B-Marketing lösten. Am Sonntag überraschten die jungen Marketer die Referenten mit ihren Vorschlägen. Vor allem die Vertreter der Geschäftsleitung der ACO-Group, Thomas Bannas und Johannes Ahlmann, waren begeistert von der Idee für einen Werbespot des Entwässerungsspezialisten. Dritter im Bunde war Karsten Ehlers, Geschäftsführer der Venner Medical (Deutschland) GmbH, der als zusätzlichen Workshop das Marketing-Labor leitete.
Die Themen aller Workshops kamen erneut aus dem B2B-Marketing, womit die Schleswig-Holstein Summer School ihr Alleinstellungsmerkmal im deutschsprachigen Raum untermauerte. Allerdings wird von Teilnehmern das Segeln viel stärker als USP herausgestellt als es Organisatoren und Sponsoren recht sein kann.

Das nächste Segel- und Workshop-Event findet vom 23. bis 27. Mai 2012 statt. Anmeldungen zur dritten Auflage der Schleswig-Holstein Summer School of Marketing sind ab September unter www.marketingschool-sh.de möglich.
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Wind und Wasser prägen die Schleswig-Holstein Summer School of Marketing: Young Professionals aus Bergisch-Land, Dortmund, Köln und München an Bord der Blomquist
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Marketing ist Chefsache: Hans-Julius Ahlmann, Gesellschafter der ACO-Group, begrüßte die Teilnehmer persönlich
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Brainstorming zwischen Buffet und Tanzfläche: „Was ist Kunst?“ lautete eine Frage an die Teilnehmer der Summer School
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Kunstwerk Carlshütte: zum Programm der Summer School gehörte auch der Rundgang über das Gelände der NordArt in Büdelsdorf
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B2B-Marketing im Blick: die nächste Schleswig-Holstein Summer School startet im Mai 2012
