G 1021/ Deutschland & Osterreich 9,25 €

absatzwirtschaft

Zeitschrift fur Marketing

(V)
=
)
[+
1]
N =
(%]
(1]
-
=
s
N
)
(4]
wn
-]
(4]

+»

» Interview:
Deutsche Bahn gibt Gas im
Ticketvertrieb tiber Partner

» Innovation: /
Agfa-Photo setzt
Lizenzen neu in Szene

» Regionalmarketing:
Lotsen im Lokalen
fihren Kunden
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Wind und Wasser prigen die Schleswig-Holstein Summer School: Junior Marketing Professionals aus den Clubs Bergisch Land, Dortmund, Kéln

und Miinchen an Bord der Blomquist.

Schleswig-Holstein Summer School of Marketing

B-to-B-Marketing
macht Spal}

Die zweite Auflage der Schleswig-Holstein Summer School
of Marketing begeisterte erneut alle Teilnehmer und Spon-
soren.

Das Segel- und Workshop-Event an der Ostsee ist weiter auf Erfolgskurs.
Erneut trafen sich Junior Marketing Professionals und Studierende aus ganz
Deutschland in der letzten Mai-Woche zur gemeinsamen Summer School.
Nach der Premiere im Vorjahr fand die Veranstaltung weiteren Zuspruch,
so dass die Organisatoren sowohl eine zusitzliche Yacht chartern als auch
einen weiteren Workshop auflegen mussten. Nach einem kurzen Segeltérn
tiberraschten die jungen Marketer die Referenten von der ACO-Group und
Venner Medical GmbH mitihren kreativen Vorschlagen zum B2B-Marketing.

Kunstwerk Carlshiitte: Zum Programm der Summer School gehérte auch der
Rundgang iiber das Gelidnde der NordArt in Biidelsdorf.
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Marketing ist Chefsache: Hans-Julius Ahlmann, Gesellschaf-
ter der ACO-Group, begriifite die Teilnehmer persénlich.

Brainstorming zwischen Buffet und Tanzfliche: ,Was ist
Kunst?* lautete die Frage am Samstagabend.



